o BiLac 1

Reklamer

. Ordet reklame betyder: at overbevise, at gere opmeerksom pa sig selv
. Hvad er meningen med en reklame?

. Hvad skal der med i en god billed-reklame?

. Teenk pa en god reklame

- Hvorfor er den god

Fokuspunkter i en reklameanalyse

. Hvem er malgruppen?

. Hvem er afsenderen?

. Hvordan ser man det?

. Hvad er produktet, som modtageren skal stimuleres til at kebe?

. Hvilken stategi bruger reklamen?

. Hvad appelleres der til hos modtageren? Ethos, patos, lagos - argumentation?

. Troveerdighedsmarkerer? Hvad er det i reklamen, der skal fa os til at tro p3, at dens
pastande "holder”"?

. Vurdering. Lykkes det mon reklamen at overbevise sin malgruppe?
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Se nu reklamerne, som er samlet i 4 reklame-typer i det neeste skema. Diskuter hvad der
kendetegner dem, og hvornar de mon er fra?

Notér jeres iagttagelser i skemaet undervejs (Arbejdsark 1).

Reklame

lagttagelser / analyse

Hvornar?
(geet og begrund)

Type 1
Reklamen fedes

Type 2
Den moderne
reklames barndom

Type 3
Fra moderne til post-
moderne reklamer

Type 4
Digitaliseringens
tidsalder
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Type 1
Hvad kan man sige om disse reklamer?
Hvor gamle er de mon?
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Type 2
Hvad kan man sige om disse reklamer?
Hvor gamle er de mon?

e Svemlhorg Stahenods -
- (L. Lange & C0)
‘ ARLB NUTRANOL A=~ Pandeis bedste Fabrikal |_
be
=] ™ - - o
B} Foririnligt Fedningsmiddel jor Tuberkulese J B (t -
B ] og Kirtelsyge. Bedste Emeringsmiddel for § W
W] magre og soekkede Personer. Seiv de :
B nvanskeligste Barn fager def gerne. Kanan- |l =
B} befales til alle, der har gennemgaoaet en | M _
W] Bospitals- eller Sanatoriebehandling, som | @ ool
M| Dbedste Middel fil ot foroge Vegten. Er- | M * « Storste of sullttzsu Udvalg == )0
B} statter Juldiud den ubehageligt smagende W - Kamiser, Kakkelovae og Komfarer 5‘1
- bevertran. — Velsmagende. e &“'t & i alle Stilarter. '
. . B Esewdsalg for Helstebrs med Opland | ¥
. Fremstilles under bagekontrol, . Se min Udstilllng! Ke mia Udsiilling! iy
| Feas poa olle Apotheker. :

(U et T T T 1 J. B. TOLBBLL - - Holstehro.|

Riget. lllustreret Dagblad 1913 Holstebro Dagblad 1910

L ST iz aser sar Mesoey
Cigarer - Cigaretter - TobaRhAer
Alle Siags Piber, Cigar- o Cipareiror

fasgeflmdes | stgar=as L ds alg o

Wilh. Jergensens ltobakshandel,

Psteragade 81. - Trl_«- fon 672

----- ; Wreederihsbharggade 10
Por slnders B issls mrassl f = B oo oni o e is e
ddmmbysimiang Lkan =k odfter Sl
Frescantkhoart §il slles PFrises mobefnles

Holstebro Dagblad 1919

Galmin

Dagbladet 1919

Reklame, bilag 1



Type 3
Hvad kan man sige om disse reklamer?
Hvornar er de mon fra?

Se ogsa denne reklamefilm:
https://www.youtube.com/watch?v=7xRO9gger4E

er langt den 7edsf

hvor der ar
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https://www.youtube.com/watch?v=7xRO9gger4E 

Type 4
Hvad kendetegner denne reklame?
Hvor gammel er den mon®?

Long time no see...

£
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Hej, dorte eggersen

Du modtager denne mail, da det efterhinden er lang tid siden, at du
har shoppet hos os. Derfor fir du en vardikode p& 200 DKK, som
du kan shoppe for.

Klik ind p4 SmartGuyv.dk, SmartGirl.dk eller SmartKids.dk oglag
dine yndlingsvarer i kurven. Herefter kan du bruge din kode i feltet:
"Har du en vardikode?”

200kr ¢

Som alttic jer Fri Fragt
minimum 700 DKK

ratis Bytte. Du kan bruge koden, nar du
n geelder til og med den 14. april 2013 o

Vi glaeder os til snart at se dig igen.

Ha' en dejlig dag og go'shopping.
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Nar skemaet er fyldt ud, kan | leese den faglige artikel om "Reklamernes historie”

Reklame

lagttagelser / analyse

Hvornar?
(geet og begrund)

Type 1
Reklamen fedes

Type 2
Den moderne
reklames barndom

Type 3
Fra moderne til post-
moderne reklamer

Type 4
Digitaliseringens
tidsalder

Reklame, bilag 1




Ordet reklame betyder: at overbevise, at gore opmaerksom pa sig selv.

Diskuter:

. Har der altid veeret reklamer

- Hvornar opstod reklamen mon som genre?

. Hvordan sa den ud i begyndelsen?

. Har reklamesproget udviklet sig gebbem tiden?
. Har genren forandret sig?

- Hvordan®?

Reklame, bilag 1



