
 

Reklamer

•	 Ordet reklame betyder: at overbevise, at gøre opmærksom på sig selv
•	 Hvad er meningen med en reklame?
•	 Hvad skal der med i en god billed-reklame?
•	 Tænk på en god reklame
	 - Hvorfor er den god	

Fokuspunkter i en reklameanalyse

•	 Hvem er målgruppen?
•	 Hvem er afsenderen?
•	 Hvordan ser man det?
•	 Hvad er produktet, som modtageren skal stimuleres til at købe?
•	 Hvilken stategi bruger reklamen?
•	 Hvad appelleres der til hos modtageren? Ethos, patos, lagos - argumentation?
•	 Troværdighedsmarkører? Hvad er det i reklamen, der skal få os til at tro på, at dens 	
	 påstande ”holder”?
•	 Vurdering. Lykkes det mon reklamen at overbevise sin målgruppe?

                       Reklame, bilag 1

Bilag 1



Se nu reklamerne, som er samlet i 4 reklame-typer i det næste skema. Diskuter hvad der 
kendetegner dem, og hvornår de mon er fra?

Notér jeres iagttagelser i skemaet undervejs (Arbejdsark 1).

                       Reklame, bilag 1

Reklame Iagttagelser / analyse
Hvornår?
(gæt og begrund)

Type 1
Reklamen fødes

Type 2
Den moderne 
reklames barndom

Type 3
Fra moderne til post-
moderne reklamer

Type 4
Digitaliseringens 
tidsalder



Type 1
Hvad kan man sige om disse reklamer?
Hvor gamle er de mon?

                       Reklame, bilag 1

Aalborg Stiftstidende 1847

Holstebro Dagblad 1884



Type 2
Hvad kan man sige om disse reklamer?
Hvor gamle er de mon?

                       Reklame, bilag 1

Riget. Illustreret Dagblad 1913 Holstebro Dagblad 1910

Dagbladet 1919Holstebro Dagblad 1919



Type 3
Hvad kan man sige om disse reklamer?
Hvornår er de mon fra?

Se også denne reklamefilm:
https://www.youtube.com/watch?v=7xRO9gger4E

                       Reklame, bilag 1

https://www.youtube.com/watch?v=7xRO9gger4E 


Type 4
Hvad kendetegner denne reklame?
Hvor gammel er den mon?

                       Reklame, bilag 1



                       Reklame, bilag 1

Når skemaet er fyldt ud, kan I læse den faglige artikel om ”Reklamernes historie”

Reklame Iagttagelser / analyse
Hvornår?
(gæt og begrund)

Type 1
Reklamen fødes

Type 2
Den moderne 
reklames barndom

Type 3
Fra moderne til post-
moderne reklamer

Type 4
Digitaliseringens 
tidsalder



                       Reklame, bilag 1

Ordet reklame betyder: at overbevise, at gøre opmærksom på sig selv.

Diskuter:

•	 Har der altid været reklamer

•	 Hvornår opstod reklamen mon som genre?

•	 Hvordan så den ud i begyndelsen?

•	 Har reklamesproget udviklet sig gebbem tiden?

•	 Har genren forandret sig?

•	 Hvordan?


